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Propuesta de Marketing Opportunities 
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•   CLIENTES 
 
 
 
 
          
382.627 N° 


•  AREA DE CONCESION            109.908  Km2  

•  AREA VERDE               2.597  Km2  

•  AREA DESERTICA             107.311  Km2  

•   LINEAS AT 132/66 kV             893  Km   

•  LINEAS MT 33 - 13.2 kV             7.380  

Km  

•  LINEAS BT 0.38 - 0.22 kV            7030 Km   

•  EETT  AT/MT               37   Nº 

•  CENTROS DE DISTRIBUCION     17   Nº 

•  SUBESTACIONES MT/BT            11.078 N° 

•  POTENCIA DISPONIBLE AT/MT    1232 MVA 

ACTIVOS ELECTRICOS EDEMSA 
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PROCESOS EDEMSA 
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•  LOGRAR LA SUSTENTABILIDAD DEL PROCESO DE DISTRIBUCION 

•  REDES DE DISTRIBUCION (ASPECTO SOCIAL) ADAPTADAS AL CLIENTE (DEMANDA) 

•  EL MARCO REGULATORIO BASA SU SEÑAL ECONOMICA EN LA EFICIENCIA 

•   LOS INDICADORES DEL DESEMPEÑO: 
–  CALIDAD DEL SERVICIO TECNICO 
–  CALIDAD DEL PRODUCTO TECNICO 
–  CALIDAD DEL SERVICIO COMERCIAL 

•  OPTIMIZACION EN LA GESTIÓN (EXPLOTACION) E INVERSIÓN (PLAN DE OBRAS)‏ 

•  NO ALCANZAR LOS NIVELES DEFINIDOS RESULTA EN SANCIONES PARA  INCENTIVAR 
Y DIRECCIONAR LAS INVERSIONES Y LOS GASTOS OPERATIVOS 

•  PARA EXPLOTAR EL POTENCIAL ENERGETICO DE LA PROVINCIA, LA DISTRIBUIDORA 
DEBE REALIZAR LA EXPANSIÓN DE SUS REDES  

ENTORNO DE LA DISTRIBUIDORA 


ECUACION ECONOMICA QUE ACOMPAÑE ESTE 
DESARROLLO
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AÑO 2003 

LAT ET PIP - ET BOULOGNE 132KV

35 Km ST 300/50 AlAc

MONTO: $5.235.973

AÑO 2007

LAT ET PIP - ET TUPUNGATO 132KV

59 Km ST 300/50 AlAc

MONTO: $12.874.767


AÑO 2007/8 – 2009

LSAT ET BOULOGNE – ET LAS HERAS 

5km ST 630 Al 

MONTO: $ 11.867.482


EN EJECUCIÓN 2010

LAT ET SILARSA – ET PIP (SOLUCIÓN PROVISORIA)

300 mts ST 300/50 AlAc y Campo de Línea en ETPIP


 
 
MONTO: $4.265.209
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AÑO 2003/2009 ET BOULOGNE SUR MER

132/13,2 KV 1x 30 MVA. 

(Ampliada a 1x 20 MVA 2008) MONTO: 
$4.441.048
AÑO 2004 CD SAN MARTÍN 

Reemplazo de 36 Celdas de 13.2 KV 
MONTO: $2.515.802

AÑO 2007-2008 CD LAS HERAS 

Construc. Civil y Reemp. 39 Celdas 13.2 KV 

MONTO: $ 3.445.733

AÑO 2010 ET Maipú  

Construcción Civil, Reemp. 26 Celdas 13.2 KV

Repotenciación a 45 MVA - MONTO: $5.500.000

EN EJECUCIÓN 2010

ET LAS VIÑAS - LAAT  y RED MT 

132/13,2 kV – 1x30 MVA - 31 km LAAT ST 132 KV - 10 km Red MT 


 
 
 
 
MONTO: $ 24.000.000
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ETAPA 1 (2007 – 2009)  ‏
Tendido 15 km LSMT y LSBT  
Construcción  5  cámaras  subterráneas  1x1000 
KVA c/u, Instalación 16 gabinetes 
MONTO: $ 4.100.000 

FASE 1 (2009 – 2010)  ‏
Tendido de red subterránea de BT 
en  áreas criticas de Capital.  
MONTO: $2.000.000  
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CRONOLOGÍA DE LAS INVERSIONES EDEMSA  

EDEMSA EN LOS 
ÚLTIMOS 5 AÑOS 
INVIRTIÓ $200M 
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¿CUAL ES LA CADENA DE VALOR DE NUESTRO NEGOCIO? 
(PORCENTAJES SOBRE TOTAL DE GASTOS E INVERSIONES)
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